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Der Hamburger Dufthersteller Thorsten Biehl, 40, arbeitet seit fast 20 Jahren in der Riechstoffindustrie
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Der Hamburger Thorsten Biehl hat sechs Parfiimeure gebeten, Diifte nach ihren eigenen
Wiinschen zu schaffen — ohne die sonst iiblichen Vorgaben der Kosmetikindustrie

Kreationen der Parfumkiinstler

Von Christina Becker

Die WELT DER exklusiven Diifte
wird in diesen Tagen durch Kreati-
onen aus Hamburg bereichert:
Gleich 13 neue Parfiims hat der
Dufthersteller Thorsten Biehl auf
den Markt gebracht. Sie werden un-
ter der Marke ,biehl.parfumkunst-
werke“ derzeit ausschlieflich in der
Parfiimerie Harald Lubner, Grofie
Bleichen 23, angeboten. Der bun-
desweite Verkaufsstart erfolgt in
Kiirze, 2008 sollen die Diifte auch
in New York, London, Dubai und
Wien zu haben sein.

Fiir seine ,Kunstwerke“ hat
Biehl sechs internationale Parfii-
meure, darunter seinen Vater Hen-
ning Biehl, gebeten, Diifte nach ih-
ren personlichen Vorstellungen und
Wiinschen zu schaffen. ,Mir ist
ganz wichtig, dass dabei die Parfii-
meure im Vordergrund stehen®,
sagt Thorsten Biehl.

Endlich einmal konnten diese an
die Arbeit gehen, ohne — wie sonst
tiblich - die Vorgaben der Marktfor-
schung oder Marketing-Abteilungen
grofler Kosmetikkonzerne erfiillen
zu miissen. Sie konnten ihre Person-
lichkeit in ihren Diiften ausdriicken.
Thorsten Biehls Vater Henning ist
zum Beispiel ein leidenschaftlicher
Girtner: Sein elegantes Parfiim ar-
beitet in erster Linie mit Naturpro-
dukten wie Rosendl. Die Franzosin
Patricia Choux liebt das Spiel mit

Konventionen, sie experimentiert
mit ungewohnten Geriichen wie tiir-
kischer Honig, Tonkabohne oder
Kardamom. Klarheit und Tiefe muss
ein Duft fiir Geza Schon haben: Er
setzt auf aromatische und frische
Elemente wie Tautropfengriin, Ka-
rottensamen oder Magnolienbliiten.

Bewusst sind die Flakons
schlicht und elegant gehalten. Die
Parfiims haben keine Namen, son-
dern tragen die Initialen der Parfii-
meure und sind numme-
riert. In jeder Verpa-
ckung befinden sich eine
Duftbeschreibung  und
ein Kirtchen mit Foto
des jeweiligen Parfii-
meurs. 100 Milliliter kos-
ten je nach Duft zwischen
115 und 140 Euro.

»Es ist nicht selbstver- ,
stiandlich, dass die Par-
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auch dort haben Parfiimeure nach-
geholfen®, sagt Biehl.

Weltweit gibt es rund 500 Parfii-
meure, davon arbeiten 36 in Deutsch-
land. ,Hamburg ist iiberdurch-
schnittlich stark in der Branche ver-
treten. Auch grofSe Riechstoffherstel-
ler sitzen in der Hansestadt”, sagt
Susanne Déring vom Deutschen Ver-
band der Riechstofthersteller.

Bevor sich Thorsten Biehl selbst-
stindig machte, arbeitete er fast 20
Jahre fiir die Firma Sym-
rise als Duftentwickler.
Seine Aufgabe war es, zu-
sammen mit den Parfii-
meuren den in Auftrag
gegebenen Duft fiir ein
Produkt zu finden. Durch
diese Arbeit lernte er die
Kreativen der Branche
kennen. ,Daher weifd i
ch, dass jeder von ihnen

-
TR c———— e

fiims nach den individu- = eigene fantastische Diifte
ellen Vorstellungen der N “ in der Schublade hat,
Parflimeure geschaffen Flakonausder  die dort auf ihren Auf-

werden®, sagt Biehl. In
der Regel arbeiten die
Parfiimeure in den Labors grofler
Riechstoffhersteller. Dort wiirden
die Diifte je nach Auftrag kompo-
niert. ,Waschmittel, Spiilmittel,
Duschgels, Cremes oder Shampoos
gehoren zu den Produkten, fiir
die angenehme Geriiche entwickelt
werden. Selbst das neue Auto
riecht in Wirklichkeit nicht nur
nach Leder, Holz und Kunststoff -

neuen Parfiimserie

tritt warten.”

Thorsten Biehl ist in
der Welt der Diifte aufgewachsen:
Seine Eltern arbeiteten beide in der
Parfiimbranche. ,Wir verbrachten
viel Zeit in der freien Natur, und ich
lernte so die Diifte von Lavendel,
Rosenduft, von Griisern und Kriu-
tern unterscheiden. Mir war immer
klar, dass ich in meinem Berufsle-
ben etwas mit Diiften zu tun haben
musste”, sagt der heute 40-Jihrige.

Nach einer kaufminnischen Leh-
re erhielt Biehl noch eine firmenin-
terne Ausbildung zum Parfiimeur.
»Es gibt in Deutschland dafiir nur
wenige Ausbildungsplitze. Nur
grofte Unternehmen, die es sich
leisten konnen, bilden aus®, sagt
der Duftexperte. Die Ausbildung
dauert rund fiinf Jahre. Vorausset-
zung ist ein ausgeprigter Geruchs-
sinn. In der Aufnahmepriifung
miissen die Bewerber ihre Riechfi-
higkeiten testen lassen.

»+Nachdem ich die Grundausbil-
dung zum Parfiimeur absolviert
hatte, stand fest, dass ich zwar gut
riechen kann, mir jedoch die nétige
Kreativitiit fehlt. Deshalb wurde
ich Duftentwickler, sagt Biehl.
Den Wunsch der Parfiimeure nach
Selbstverwirklichung kann er gut
verstehen. ,,Sie sind in der Lage, ei-
gene, wunderbare Diifte zu kreie-
ren. Doch meist fehlen ihnen dazu
die Mittel, weil die Grundstoffe viel
zu teuer sind.“ So koste beispiels-
weise ein Kilo hochwertiges Rosen-
wasser bis zu 10 000 Euro.

»<Durch meine jahrelange Tiitig-
keit als Duftentwickler konnte ich
gute Beziehungen aufbauen, sodass
ich eng mit den grofen Unterneh-
men zusammenarbeiten kann und
selbst als Dufthersteller fungiere®,
sagt Biehl. Auf diese Weise konnen
die Parfiimeure ihre eigenen Diifte
kreieren, die Biehl dann zum ver-
kaufsfertigen Parfiim entwickelt.



